
	中共江苏省委宣传部

江苏省发展和改革委员会

江苏省经济和信息化委员会

江苏省科学技术厅

江苏省住房和城乡建设厅

江苏省文化厅

江苏省新闻出版广电(版权)局

中共江苏省委台湾工作办公室
江苏省工商行政管理局


	文件


苏宣通〔2015〕30号

关于举办2015第二届“紫金奖”文化创意

设计大赛的通知
各市委宣传部，各市发改委、经信委、科技局（委）、住建委（局）、文广新局、台办、工商局，各有关单位：
2014首届江苏文化创意设计大赛在主、承办单位的共同努力下，得到创意设计界高度认可，引起社会热烈反响，有力地促进了江苏创意设计产业发展，取得圆满成功。为巩固办赛成果，努力把大赛办得更好，办成品牌，根据省委常委会工作部署，今年，省委宣传部、省发改委、省经信委、省科技厅、省住建厅、省文化厅、省新闻出版广电局、省台办、省工商局将共同主办第二届“紫金奖”文化创意设计大赛。现将《第二届“紫金奖”文化创意设计大赛方案》（以下简称《方案》）印发给你们，并就做好相关工作通知如下：
1、第二届“紫金奖”文化创意设计大赛在组委会统一领导下，由省委宣传部、省发改委、省经信委、省科技厅、省住建厅、省文化厅、省新闻出版广电局、省台办、省工商局等主办单位负责赛事组织工作，组委会秘书处具体负责实施推进。各地各部门要按照《方案》明确的具体工作要求和时间进度安排，认真抓好各项任务落实，确保本地区本行业赛事组织工作如期完成。
2、各承办单位负责大赛综合赛事和专项赛事的具体组织工作。根据组委会安排，做好作品征集、专家邀请、组织评审等工作。
3、各协办单位要根据《方案》要求，做好协助、配合、支持工作，重点为参赛者提供产业对接、版权服务、项目落地、金融支持等扶持政策。并按照组委会统一部署，积极配合做好大赛的宣传、作品推荐、后续跟踪服务等工作。
省委宣传部联系人：吴麟童、沈 亮
电话（传真）：025-88802760

电子邮箱：jswhcyc@126.com

组委会秘书处联系人: 邱 峰、夏 霆
电话（传真）：025-86283308，18051008989，18051088686。
邮箱：msc@zgwcsj.com
附件：1.第二届“紫金奖”文化创意设计大赛方案
2.第二届“紫金奖”文化创意设计大赛作品征集要求
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附件1

第二届“紫金奖”文化创意设计大赛方案

一、大赛名称
2015第二届“紫金奖”文化创意设计大赛
二、大赛主题、目的与原则
1、主题：创意改变生活  设计成就未来。
2、目的：以大赛为纽带，汇聚创意设计资源，提升创意设计水平，搭建交流协作平台，促进创意成果转化，营造创意创新氛围，让创意找到市场，让企业发现商机，让百姓亲近艺术，努力提高江苏文化软实力和产业竞争力。
3、原则：（1）突出文化导向，注重中华文化与江苏元素的创意设计；（2）突出时代特征，注重基于网络的新产品新业态新模式研发；（3）突出依法办赛，注重版权保护确保赛事公正公平；（4）突出成果转化，注重产业对接与“创客”育成。
三、活动时间
2015年4月-10月
四、组织机构
1、举办单位
（1）主办单位：省委宣传部、省发改委、省经信委、省科技厅、省住建厅、省文化厅、省新闻出版广电局、省台办、省工商局；
（2）承办单位：南京市委宣传部、省版权局、南京艺术学院、省苏豪控股集团、凤凰出版传媒集团、省勘察设计协会、江苏紫金文创新传媒股份有限公司；
（3）协办单位：新华报业传媒集团、江苏广电集团、省文联、江苏广电信息网络股份有限公司、扬子晚报、中国江苏网、江苏爱涛文化产业有限公司、江苏凤凰美术出版社、省文化产权交易所，好享购物股份有限公司、省广告协会、省工业设计协会、省工业设计学会、省民间文艺家协会、省工艺美术家协会、省黄金协会、省纺织流行色协会、服饰导报、东南大学艺术学院、苏州工艺美术职业技术学院，台北市文教协会，苏州市委宣传部、无锡市委宣传部、常州市委宣传部、镇江市委宣传部、扬州市委宣传部、泰州市委宣传部、南通市委宣传部、盐城市委宣传部、淮安市委宣传部、宿迁市委宣传部、徐州市委宣传部、连云港市委宣传部等；
（4）支持单位：中国工业设计协会、中国勘察设计协会、中国广告协会、中国建筑学会、中国城市规划学会、中国美术家协会陶瓷艺术委员会、中国民间文艺家协会，两岸企业家峰会文创产业推进小组；
（5）法律顾问单位：江苏高的律师事务所。
2、大赛组委会
名誉主席： 王燕文  省委常委、宣传部部长
曹卫星  省政府副省长
执行主席： 梁  勇  省委宣传部副部长
周  岚  省住建厅厅长
王元慧  省工商局局长
管向群  南京艺术学院党委书记
陈海燕  凤凰出版传媒集团董事长
周  勇  省苏豪控股集团总裁
徐  宁  南京市委常委、宣传部部长
副 主 席： 赵  旻  省发改委副主任
周毅彪  省经信委副巡视员
蒋跃建  省科技厅副厅长
顾小平  省住建厅党组书记、副厅长
马  宁  省文化厅副厅长
周  琪  省新闻出版广电局局长
李  杰  省工商局副局长
张  为  省台办副主任
周跃敏  新华报业传媒集团董事长
卜  宇  江苏广电集团董事长
顾汉德  江苏广电信息网络股份有限公司董事长
张承志  南京艺术学院副院长
叶建成  凤凰出版传媒集团副总经理
金伟忻  江苏紫金文创新传媒股份有限公司董事长
委    员： 王明珠  省委宣传部文化产业处处长
华建强  省发改委社会改革处处长
程  旭  省经信委经济运行局副局长
王  建  省科技厅高新处副处长
唐宏彬  省住建厅科研处处长
华心怡  省文化厅科教产业处副处长
邵正刚  省新闻出版广电局处长
张明明  省版权局处长
孙  涛  省工商局广告处处长
王  艳  省台办交流处副处长
金  捷  南京艺术学院艺术创作处处长
葛庆文  江苏凤凰美术出版社社长、总编辑
周培源  江苏省文化产权交易所总经理
陈国欢  江苏爱涛文化产业有限公司总经理
李郁祥  江苏高的律师事务所执行主任
潘谷平  南京市委宣传部副部长
缪学为  苏州市委宣传部副部长
杨福良  无锡市委宣传部副部长
丁  一  常州市委宣传部副部长
包建国  镇江市委宣传部副部长
陈征宇  扬州市委宣传部副部长
曹茂良  泰州市委宣传部副部长
王一鸣  南通市委宣传部副部长
薛万昌  盐城市委宣传部副部长
赵志鹏  淮安市委宣传部副部长
仲向阳  宿迁市委宣传部副部长
尹洪平  徐州市委宣传部副部长
杨  浩  连云港市委宣传部副部长
组委会下设秘书处，王明珠兼任秘书长，成员有唐宏彬、张明明、姚海玲、王艳、金捷、陈国欢、葛庆文、李郁祥、吴麟童、施杨、郑礼贵等。
3、评审专家委员会
本届大赛建立评审专家库，约请国内外创意设计专家、行业领军企业及文化投融资机构负责人等加入。礼聘知名专家担任各专项赛事顾问。组建评审专家委员会，在大赛组委会及专项赛事组委会领导下，实行评委会主任负责制，具体负责制定评审标准和规则，开展综合评审和专项评审工作。
五、赛事安排
本届大赛由综合赛事与专项赛事组成，邀请国内外优秀文创企业、机构、高校、个人设计师及团队参赛，并组织台湾地区文创作品参赛参展。
1、综合赛事
承办单位：南京艺术学院
主    题：网络时代的品质生活
参赛内容：以产品专业设计、文化软件设计和文化艺术形式创意创新设计为主，征集近3年来文化创意产品、概念设计作品。
一是产品专业设计。包括工业设计、家居产品及家具设计、文化旅游产品设计、包装设计、书籍设计、时尚设计等，以及其他各类与生活相关的具有高艺术品质创意产品设计。
二是文化软件设计。包括数字内容创意设计、新媒体软件设计、交互设计（包括网站、移动App、电子出版物、交互flash作品、网络交互实验作品）、数字多媒体展示设计（包括公共空间展示设计、馆藏类展示设计、产品展示设计作品）、动漫及网络游戏设计等，以及基于网络的文化软件艺术设计。
三是艺术形式创意创新设计。包括但不限于广播电视栏（节）目、各类表演形式、文化生活方式的创意与创新设计，以及传统文艺表现形式、呈现及运作模式的创新设计。
2、专项赛事
（1）建筑及环境艺术设计专项赛
承办单位：省住建厅
主    题：我们的街道
参赛内容：以“我们的街道”为主题，针对街道的历史文化、经济贸易、交通物流、社交体验等功能，由参赛人自行拟定设计任务，并设置“有记忆的街道、有风景的街道、流畅的街道、会生长的街道”等若干副题，探讨街道文化的传承和保护、街道空间的创新和利用、街道模式的更新与创造等问题。
设计作品主旨要符合当代价值体系、体现现代社会发展意义，强调对实际问题的分析与解决，作品力求具有前瞻性、指导性、示范性及实用性。
（2）公益广告创意设计专项赛
承办单位：省工商局
主    题：我们的正能量
参赛内容：围绕传播“富强、民主、文明、和谐，自由、平等、公正、法治，爱国、敬业、诚信、友善”的社会主义核心价值观和“经济强、百姓富、环境美、社会文明程度高”新江苏两大主题，组织相关公益类广告设计，反映“新江苏新形象”，包括平面设计类作品（含漫画）、广播影视类作品（含动画、网络广告与新媒体广告）等形式。
（3）民间工艺与时装设计专项赛
承办单位：省苏豪控股集团
主    题：时尚工艺、精致生活
参赛内容：设置新丝路和新生活2个单元，组织以江苏地域文化为主的服装设计与手工艺设计作品竞赛，包括金属工艺设计，服饰和首饰设计，染织刺绣、纤维、玻璃、漆器、纸艺设计，木竹藤艺设计等，鼓励在运用材料和工艺技法上创新、跨界。
（4）陶瓷艺术设计专项赛
承办单位：凤凰出版传媒集团
主    题：生生不息——火与土的记忆
参赛内容：设置日用瓷、瓷画等竞赛单元，征集器皿类、设计类、装饰类陶瓷作品，包括雕塑装置形态和风格的作品及陶瓷壁画，以及其他以陶瓷为载体的艺术形式。
3、台湾地区参赛参展
承办单位：省台办、南京市委宣传部
合作单位：台北市文教协会
支持单位：两岸企业家峰会文创产业推进小组
工作安排：（1）依托台湾地区合作单位，广泛动员台湾设计机构、文创企业、专业人员、高校师生参赛，全方位多渠道征集参赛作品；（2）定向邀约台湾地区文创设计大师作品、文创企业品牌产品参展；（3）组织开展苏台文创企业机构人员交流活动，推进台湾地区参赛优秀作品落地孵化。
六、重点活动
1、举办启动仪式。4月10日，大赛组委会在苏州举办大赛启动仪式，发布大赛权威信息。
2、开展系列推介。（1）以大赛官网为主导，加强重点媒体、专业媒体特别是新兴媒体宣传推介，面向全球征集参赛作品；（2）组织面向重点城市、设计类展会、文化园区、专业机构以及文创企业的定向宣传推介；（3）组织面向高等院校的宣传推介和作品征集工作；（4）会同相关专业协会邀约国内外艺术家、设计师参赛参展。
3、参赛作品版权保护与交易。省版权局承办大赛入围作品版权登记工作，建立参赛作品版权数据库。省文化产权交易所组建江苏创意设计版权银行，做好版权作品（项目）上线交易。江苏高的律师事务所提供参赛作品知识产权法律支持。
4、大赛产业对接。（1）会同省经信委、各市委宣传部组织相关企业发布产品（项目）创意研发需求，组织定向征集活动；（2）会同省发改委组织相关产业投资基金、风投基金、种子基金，依托省广电总台创意创业孵化平台等载体，打造众创空间，推动大赛优秀作品（项目）落地孵化；（3）会同扬子晚报举办系列创意市集，推进优秀参赛作品、产品（项目）走向市场；（4）组织高等院校创意人才与文创企业、研发机构、重点园区进行人才对接，推动创客队伍建设；（5）鼓励支持参赛创意设计机构、文创企业、创客大师参加米兰设计周、北京设计周、上海设计周、海峡两岸文创展等展会活动。
5、召开高端论坛。论坛由南京艺术学院承办，邀请海内外有影响的设计师、评论家、策展人及相关文化企业负责人参加。论坛成果结集出版，同时发布下一届“紫金奖”创意设计大赛有关事项。
6、组织展览展示。10月中下旬，在南京组织“紫金奖”文化创意设计大展，统筹安排综合大赛优秀作品展（含著名设计大师作品邀请展、评委作品邀请展、创客作品设计展）、建筑设计优秀作品展、广告创意设计优秀作品展、民间工艺与时装设计优秀作品展、陶瓷艺术设计优秀作品展、文化创意设计产品展等六大板块。时间1周—1个月，努力打造服务公众的“展示月”，服务专业的“交流月”，服务产业的“交易月”。大展开幕期间，举办大赛颁奖盛典。
七、赛程安排
大赛自4月上旬启动到10月中下旬大展结束，约7个月。主要分为4个阶段：
1、大赛筹备启动阶段。3月份完成各项筹备工作。4月10日在苏州举办启动仪式，发布大赛权威信息；
2、大赛宣传推介与作品征集阶段。4月中旬至7月底，参赛者统一在大赛官网（www.zgwcsj.com）注册报名，报名及作品上传截止日期为7月30日；
3、大赛作品评审暨产业对接阶段。8月至9月初，经专业评审确定入围作品，对所有入围作品进行版权登记，入围者寄送作品实物，作品实物送达截止日期为9月10日；
4、大赛展览展示阶段。10月中下旬，在南京组织文化创意设计大展，同时举办颁奖仪式。
八、奖项设置
大赛设置文化创意设计“紫金奖”。
1、紫金奖评委会大奖：评选对江苏经济发展、产业转型、人民生活、文化建设有重大影响和杰出贡献的设计作品和产品，设置大奖2名，奖金30万元；
2、紫金奖创意设计奖（含产品奖）：按作品类别分类评选紫金奖文化创意设计金银铜及优秀奖。拟设金奖10-12名，奖金6万元，银奖25名，奖金3万元，铜奖60名，奖金1万元。优秀奖若干，颁发证书。
其中：综合赛事拟设金奖3-4名，银奖9名，铜奖28名；建筑及环境艺术设计专项竞赛拟设金奖1-2名，银奖4名，铜奖8名；广告创意设计专项竞赛拟设金奖1-2名，银奖4名，铜奖8名；民间工艺与时装设计专项竞赛拟设金奖1-2名，银奖4名，铜奖8名；陶瓷艺术设计专项竞赛拟设金奖1-2名，银奖4名，铜奖8名。
3、组织促进奖：表彰组织工作先进部门单位，并给予适当奖励；
4、各专项赛事，承办方可增列相关专业奖项。
九、工作分工
1、在组委会领导下，省委宣传部及大赛秘书处负责大赛统筹和协调组织工作；省住建厅、省工商局、苏豪集团、凤凰出版传媒集团承办相关专项赛事，其中建筑设计、陶艺设计专项赛征集作品不少于600件，广告创意设计、民间工艺与时装设计专项赛征集作品不少于800件；省台办负责台湾地区参赛参展工作，征集作品不少于500件；省有关部门负责协助做好大赛有关工作，组织发动本系统、本行业有关园区、企业、设计机构和知名专业设计师参赛参展，协助做好优秀作品落地孵化。
2、各市委宣传部负责组织本地区相关园区、企业、机构和高校参赛参展，征集本地企业产品（项目）研发设计需求，协助大赛秘书处做好相关工作。南京市委宣传部负责落实南京地区参赛参展，负责大赛展览展示保障工作，配合省台办具体做好台湾地区参赛参展相关工作。南京、苏州推荐不少于1000件作品参赛，无锡、常州推荐不少于600件作品参赛，其他各市推荐不少于300件作品参赛。
3、南京艺术学院协助做好大赛整体策划，具体承办综合赛事和高端论坛，负责国内外高等院校作品征集工作。联系推荐评审委员会专家，协助做好评审工作。征集参赛作品不少于2000件。
4、省属主要媒体要加强大赛活动的宣传报道，制定全媒体宣传方案，做好各项赛事的宣传推介，开展大赛新闻奖评选。省广电网络公司落实大赛重要节点开机画面宣传推广；省广电总台、扬子晚报协助做好参赛优秀作品产业对接；中国江苏网负责协调省内外新媒体对大赛的宣传推介工作，注意做好网上赛事舆情管控，承担大赛官网技术维护，负责大赛全程视频记录。
5、法律顾问单位提供大赛全程法律支持，对大赛可能涉及的法律纠纷提供预案，负责办理参赛作品知识产权方面的法律咨询支持等事项。
附件2

第二届“紫金奖”文化创意设计大赛
作品征集要求
一、综合赛
1、主 题：网络时代的品质生活
2、参赛作品类别：
（1）产品专业设计。包括工业设计、家居产品及家具设计、文化旅游产品设计、包装设计、书籍设计、时尚设计等，以及其他各类与生活相关的具有高艺术品质创意产品设计。
（2）文化软件设计。包括数字内容创意设计、新媒体软件设计、交互设计（包括网站、移动App、电子出版物、交互flash作品、网络交互实验作品）、数字多媒体展示设计（包括公共空间展示设计、馆藏类展示设计、产品展示设计作品）、动漫及网络游戏设计等，以及基于网络的文化软件艺术设计。
（3）艺术形式创意创新设计。包括但不限于广播电视栏（节）目、各类表演形式、文化生活方式的创意与创新设计，以及传统文艺表现形式、呈现及运作模式的创新设计。
3、参赛作品要求：
作品提交总体要求：
①参赛作品应具有创意和技术优势、视觉效果良好、作品完整、具有一定的应用价值和实验性。
②所有作品应注明展示要求，并以效果图形式表现，特殊展示所需及展示工作由作者本人承担。
③作品中不得出现姓名等参赛者信息，否则视为无效。
（1）产品专业设计
①实物作品或模型长、宽、高尺寸原则上不得超过120cm，作品如因需要超出尺寸，须向大赛组委会提出申请及说明。
②各类设计作品均须提交设计说明，阐述设计意图、创作理念、市场应用前景等。设计说明应图文并茂，有一定的版式设计，并以电子版的方式刻录光盘。光盘包装正面以正楷标注作者姓名、单位、作品名称及种类、手机号码等联系信息。（如有特殊展示要求，展示材料及布展工作由作者本人承担）
③实物作品或模型在提交时应自行包装完好，在包装外部及实物作品（或模型）底部标注作品信息。
（2）文化软件设计
作品提交要求：
①纸质文档：每件作品需提交一份A4（210x297mm）规格的彩色打印文件（精度不低于300dpi.jpg格式保存），一份A4纸打印的200字以内的设计说明，并就制作、开发使用的工具及开发包列清单说明。
②视频文件：视频部分应体现作品的交互方式、交互过程和视觉效果，视频输出格式为mpeg或mp4，时长60至120秒。
③图像文件：作品截图保存为jpg格式一同与视频刻录在光盘中提交。在光盘包装正面以正楷标注作者姓名、单位、作品名称及种类、手机号码等联系信息。
④所有作品若使用非开源的插件或第三方开发包，应获得其官方授权，作品入围后，大赛组委会将与作者签定版权协议，由版权问题造成的作品纠纷将由作者负责。
各参赛类别具体要求：
①交互设计类
参赛作品包括：网站、移动App、电子出版物、交互flash作品、网络交互实验作品。作品需提交可运行的发布文件，如有网络访问方式请注明访问地址或下载地址及运行环境说明。网站类作品一律在网络上运行并提供访问地址。
②数字展示设计类
参赛作品包括：公共空间展示设计、馆藏类展示设计、产品展示设计等。作品提交180至300秒的详细说明或演示视频，对其展示原理、展示方式及展示效果做详细阐述。如使用自主设计的展示类硬件，则一并说明其原理。
③新媒体软件设计类
参赛作品包括：所有可用于与新媒体结合的输入、输出、处理的软件类设计。作品提交180至300秒说明软件开发过程及应用原理的说明视频，并提交与软件相关的支撑文件，如：相关的专利证书、相关的软件使用证明等（非必要材料）。
④动漫及衍生品设计类
参赛作品包括：动画作品、漫画作品、动漫主题应用设计、动漫周边设计等。动画漫画作品中，单集作品需提交完整的作品文件，多集系列作品需提交两集完整的作品文件并另行说明其系列构成。动漫主题应用及动漫周边设计需提交180至300秒的详细说明或演示视频，对其设计原理、市场定位、受众认知情况等做详细阐述。
⑤网络游戏设计类
参赛作品包括：手机游戏、网页游戏、客户端游戏等。作品提交游戏的运行文件，并详细说明其运行环境，网页游戏需提供访问地址。同时提交游戏操作指引教程，限定在5页Word文件之内。
⑥数字内容创意设计
参赛作品包括：上述所有类别的创意类文档。作品提交不少于2000字的Word文档，详细说明其创意来源、受众基础、设计内容及实现方式等，同时就市场同类产品做横向分析。
（3）艺术形式创意创新设计。
作品报送资料包括文本、展板图片或效果图、视频演示光盘等。具体要求如下：
①参赛作品主要包括但不限于广播电视栏目、影视戏剧、音乐舞蹈等各类表演形式、文化生活方式的创意与创新设计，以及传统文艺的创新设计，应包括表现形式、呈现方式、运作模式、实现方式等必要内容。可附效果图、录音剪辑样板和视频剪辑样片等作为附件说明，能说明呈现方式和效果即可。
②参赛作品相关资料均需制作在一张光盘上，并在光盘包装正面以正楷标注作者姓名、作品名称及种类、单位、手机号码等联系信息，连同以上纸质参赛件寄送至大赛组委会。光盘主要内容：报名表（word格式）、创意方案（word格式），说明附件图片为jpg格式，打印尺寸不小于A0规格，分辨率为300dpi；音频和视频不超过3分钟。
4、作品提交方式
（1）大赛统一采用网上报名的方式，参赛者须在大赛官方网站（www.zgwcsj.com）并经审核通过后方可参赛；所有参赛报名作品须以电子格式通过大赛官网提交（电子文件不超过５Ｍ），7月30日前报名截止。
（2）官网报名同时，参赛者须按作品征集要求将相关纸质文档、图片及视频资料刻录在光盘上，作品纸质稿及光盘寄至综合赛组委会办公室。寄送地址：南京市北京西路74号南京艺术学院，邮编：210013 ；收件联系人：李荣国，联系电话：025—83498477，13951917975。
（3）经初评确定的入围作品均须寄送实物（或模型）至综合赛组委会，作品实物送达截止日期为9月10日。
5、奖项设置安排
紫金奖创意设计奖（含产品奖）：按作品类别分类评选紫金奖文化创意设计金银铜及优秀奖。拟设金奖3-4名，奖金6万元，银奖9名，奖金3万元，铜奖28名，奖金1万元。优秀奖若干，颁发证书。金奖作品将推荐参评评委会大奖，奖金30万元。
6、综合赛联系方式
联系人：李荣国、王慧、邱峰
联系方式：025—83498477，83498330，86283308，13951917975，18051008989 18051088686。
寄送地址：南京市北京西路74号南京艺术学院
邮 编：210013

邮 箱：zonghe@zgwcsj.com

二、建筑及环境艺术设计专项竞赛
1、主题：我们的街道
2、参赛作品类别
（1）以“我们的街道”为主题，自行拟定设计任务，就街道文化的传承和保护、街道空间的创新和利用、街道模式的更新与创造，以及街道存在的实际问题等展开探讨，进行竞赛。
    （2）参赛人也可针对街道的历史文化、经济贸易、交通物流、社交体验等功能，以“有记忆的街道、有风景的街道、流畅的街道、会生长的街道”等为副题或自拟副题，积极思考，进行方案创作。
    （3）专业人士还可对街道界面的更新改造、街道慢行系统、绿色生态技术的运用等专业问题进行探讨，提出设计方案。
    竞赛主题、各副题及专题可任意选择、组合，使参赛者能最大程度地发挥创意水平。
3、参赛作品要求
（1）本次竞赛主题为开放性命题。参赛者可以根据竞赛的主题与宗旨选择上述副题中的任意一个或几个题目发挥创意，也可以自行拟题；
（2）参赛者可选择真实可考的街道环境，或假想的虚拟场地，并自行拟定设计任务要求（功能、规模等），但应对其所处的自然与人文环境等背景信息以文字、图示、照片等形式进行介绍和分析；如存在规划及其它限制要求，亦应予以说明；
（3）专业人员的参赛作品，重在考察方案对街道环境及场地的认识与分析、设计理念及策略的创新，并要求设计人积极思考新科技对街道的影响、技术措施的选择与应用，建设成本的合理控制等问题；公众参赛作品则应重点表达设计理念的创意、创新及实际问题的应对策略。
（4）设计作品可突破现行规范要求的相关限制，但应当对突破的内容及其必要性作出说明；
（5）参赛作品规模不限，鼓励中小规模、创新性突出且操作性强的设计方案；
（6）竞赛语言为中文，度量单位为公制；参赛作品表现形式不限，但应力求简洁、明了、易读，以充分表达设计意图为宜。
（7）本竞赛分学生组和职业组。参赛作品可以单位或个人名义进行申报，鼓励多学科人员参加，组成跨专业、跨学科的设计团队；
（8）竞赛文件中不得出现任何与参赛人员姓名、单位相关的文字、图案、标记及其它与设计方案无关的符号，不符合规定者将被取消参赛资格；
（9）所有参赛作品均须为原创设计，已实施方案、已参加过各类评审、已参加过其它竞赛或曾经发表过的作品不得参赛；
（10）参加竞赛的个人或团队应遵守竞赛规程及竞赛其它相关要求，主办方对竞赛规则具有最终解释权。
    4、作品提交方式
大赛统一采用网上报名的方式，参赛者须在大赛官方网站（www.zgwcsj.com）并经审核通过后方可参赛；所有参赛报名作品须以电子格式通过大赛官网提交，7月30日前报名截止。
（1）学生组须提交：
报名表，设计说明，设计图版和PPT汇报稿。其中设计图版须统一按示例图版进行排版（A1竖排），精度不小于300dpi，JPG格式，以每个作品不超过4张（建议2张）图版为宜；示例图版电子文件请在官网或微信平台下载；PPT汇报稿以不超过10页为宜。
（2）职业组须提交：
报名表，设计说明，设计图版，PPT汇报稿以及与电子版相同的纸质设计图版（A1竖排）。其中设计图版与PPT汇报稿要求与学生组要求一致。
进入决赛的作品在收到《决赛入围通知书》后，应根据决赛需要，进一步提交参赛成果。具体内容将随《决赛入围通知书》一同告知参赛者。
5、奖项设置
（1）紫金奖设计奖
拟设金奖1-2名，奖金6万元，银奖4名，奖金3万元，铜奖8名，奖金1万元。优秀奖若干，颁发证书。金奖作品将推荐参评评委会大奖，奖金30万元。
（2）网络奖
经网络评选，得票最高的前若干名作品获网络“最受欢迎奖”，不分奖次。
（3）优秀作品奖
学生组：一等奖1名，二等奖3名，三等奖6名，鼓励奖10名，设奖金并颁发证书。
职业组：一等奖12名，二等奖20名，三等奖若干名（根据报送方案数量确定），颁发证书。获奖作品将同时授予同等级“江苏省城乡建设系统优秀设计奖”。
（4）单项奖
为鼓励和奖励参赛人员，除主奖外，另设最佳创意奖、最佳表现奖等单项奖，设奖金并颁发证书。
（5）企业奖
专为学生组特设企业奖若干名，除设奖金并颁发证书外，获奖者可获得设计企业的优先录用资格。
（6）公众奖
鼓励非专业人士的参与，专设公众奖，设奖金并颁发证书。
6、联系方式
联系人：省住建厅 肖冰，省勘察设计协会 倪梅仙
联系方式：025-51868675, 51868129，51868132

邮箱：jianzhu@zgwcsj.com 

寄送地址：南京市江东北路287号（银城广场辅楼二楼）
三、公益广告创意设计专项竞赛
1、主题：我们的正能量
2、参赛作品类别
传播“富强、民主、文明、和谐、自由、平等、公正、法治、爱国、敬业、诚信、友善”的社会主义核心价值观，弘扬社会正能量；展现江苏经济强、百姓富、环境美、社会文明程度高的新风貌。
3、参赛作品要求
（1）参赛作品形式为平面、影视、广播以及能够反映大赛主题的其他形式，每件参赛作品提交时，均需附带200字左右的创意文字说明。
其中平面作品（含漫画）。存储格式为jpg图片格式的电子文件，像素不得低于300dpi，颜色模式CMYK，设计版面最大不能超过A3大小尺寸，单幅作品容量为5MB以下，自己须有设计源文件。
影视作品（含动画、网络广告与新媒体广告）。时长2分钟之内，作品格式 为WMV或AVI格式，最低清晰度要求为720*480，作品截图3-5张，JPG格式。
广播作品。时长1分钟之内，储存格式MP3或WMA。
（2）参赛作品须创意独特、具有原创性、传达准确清晰、结构严谨、制作精良、综合效果好，并适合在报纸、广播、电视、网络、海报等媒体上发布。
（3）参赛作品必须与比赛主题相关，不得出现黄色、暴力、违反法规的画面元素。
（4）参赛作品必须是参赛者原创作品，不侵犯任何第三方的知识产权或其他权利，凡参赛作品涉及的版权、肖像权等法律纠纷责任由参赛者自负。
（5）参赛作品恕不退还，主办单位对所有参赛作品拥有使用权。
（6）参赛报名者除按要求完整填写参赛作品报名表上必填内容之外，还须将报名表中有关作品创意制作团体的人员构成填写齐全，以备大赛后续工作之需。
4、作品提交方式
大赛统一采用网上报名的方式，参赛者须在大赛官方网站（www.zgwcsj.com）并经审核通过后方可参赛；所有参赛作品须通过大赛官网提交，并将参赛作品、参赛作品报名表刻录在一张光盘上与书式参赛作品登记表（一式两份）邮寄至专项赛事秘书处。7月30日前报名截止。
（1）每个单件广告作品须刻录一张光盘。一个单位同时报送多件广告作品的，应分别刻录。
（2）每个系列作品必须刻录在同一张光盘上（两条以上视为系列，含两条）。
（3）光盘盒上须顺序注明地区、作品类别和参赛单位全称（如:江苏省南京市平面类××公司）。
（4）每个单件或系列广告作品必须填写两张参赛作品报名表，在作品光盘中另附一份电子版参赛作品报名表。
5、奖项设置
1、设“紫金奖”金奖1-2名，奖金6万元，银奖4名，奖金3万元，铜奖8名，奖金1万元。优秀奖10名，颁发证书。金奖作品将推荐参评评委会大奖，奖金30万元。
2、最佳广告创意奖1名；
3、大学生广告创意英才奖3名；
4、组织奖。表彰组织工作先进单位，并给予适当奖励。
6、联系方式
联系人：王萍，18936009911，QQ：139629829，沈雯，13770828333， QQ：6916789。办公电话：025-83312495。
邮箱：guanggao@zgwcsj.com

寄送地址：南京市中山东路402号新时代大厦17楼会议室
四、民间工艺与时装设计专项竞赛
1、主题：时尚工艺，精致生活
2、参赛作品类别
分两大板块
（1）新丝路：锦、绣、织、染、印服饰等；
（2）新生活：室内陈设装饰、珠宝首饰等系列；
跳出原有的民间工艺美术的概念，重点突出“三饰”——“装饰、服饰、首饰”，从多角度、多门类体现“新民间工艺”如何走进人们生活以及产生的影响。
3、参赛作品要求
参赛作品应符合现代生活和现代审美的创意设计成果作品。鼓励作品运用的材料和工艺技法的创新，充分体现时代性、工艺性以及生活应用性。作品可弱化材质、材料、工艺、门类等界限，突出作品的功能性和实用性。鼓励引入“工业4.0”概念，促进行业升级改造，且有利于结合“互联网+”模式，推进社会经济以及市场商业价值的转化。
参赛作者需提供参展的各门类的艺术作品照片通过大赛官方网站参加初评，初评入围的作者接到展览组委会的通知后寄送作品原作，作品照片初评未入围的作者不另行通知。作品原件终评落选的作品给予退件。具体要求如下：
（1）参赛作品照片要求多角度，应有参照物，要求能体现作品原貌且标注作品尺寸（长×宽×高cm），照片电子文件要求统一为jpg格式。
（2）作品最大边的尺寸在150厘米以内，重量在100公斤以下（特殊作品须事先预报）。
（3）每人最多可提供3件参赛作品，组合作品中的单件最大边尺寸总和按一件作品的尺寸计算，且总和不得超过250厘米，超尺寸作品照片不能参加评审，超尺寸作品原件一律不接收。
（4）参展作品原作需自制实木材质的外包装箱，要求坚固，便于搬运，贴统一标签（作品登记表）。
（5）作品登记表、评选结果请关注第二届江苏创意设计大赛官网。
4、作品提交方式
大赛统一采用网上报名的方式，参赛者须在大赛官方网站（www.zgwcsj.com）并经审核通过后方可参赛；所有参赛报名作品须以电子格式通过大赛官网提交，7月30日前报名截止。所有入围作品均须寄送实物（或模型）至大赛组委会，作品实物送达截止日期为9月10日。
（1）网上报名照片不超过５Ｍ。
（2）在官网报名投稿的同时，参赛者需按承办单位要求将作品光盘以挂号邮递方式寄送至以下地址：江苏省南京市江宁开发区天元西路199号爱涛文化艺术中心收（请注明为创意设计参赛作品）， 邮编 210000。寄送材料要求须包括以下内容：
①作品照片电子文件，清晰度需达到８开规格画册印刷使用（300dpiA3纸尺寸大小）。
②作品登记表，注明创作者姓名、作品名称、作品材质、创作年代、作品尺寸（长×宽×高cm）、详细地址、邮政编码、联系电话、身份证号码。
③须提交参赛作品的设计说明，阐述设计意图、创作理念、市场应用前景等。设计说明应图文并茂，有一定的版式设计，并以电子版的方式刻录光盘。光盘包装正面以正楷标注作者姓名、单位、作品名称及手机号码等联系信息。（如有特殊展示要求，展示材料及布展工作由作者本人承担）
④作者本人身份证正反面复印件。
5、奖项设置
(1) “紫金奖”：金奖1-2名，奖金6万元，银奖4名，奖金3万元，铜奖8名，奖金1万元。优秀奖若干，颁发证书。金奖作品将推荐参评评委会大奖，奖金30万元。
(2) 最佳创意奖：为专项赛大奖，拟设10名，颁发奖杯、证书。评选具有行业带动性和市场竞争力的文创设计产品，主要面对企业或专业机构（个人）已进入市场的文创设计产品、或即将进入市场的设计作品。
(3) 锦绣奖：“新丝路”系列，按作品类别分类评选文化创意设计金银铜及优秀奖。拟设金奖1名，银奖2-3名，铜奖3-5名，颁发奖杯、证书；优秀奖若干，颁发证书。
(4) 陈设奖：“新生活”系列，按作品类别分类评选文化创意设计金银铜及优秀奖。拟设金奖1名，银奖2-3名，铜奖3-5名，颁发奖杯、证书；优秀奖若干，颁发证书。
(5) 最佳人气奖：民众互动参评，选出最具人气奖若干，颁发证书。
6、联系方式
联系人：苏茜
联系方式：52783269，13815883009

邮箱：minjiangy@zgwcsj.com 

寄送地址：南京江宁区天元西路199号爱涛文化艺术中心
五、陶瓷艺术设计专项竞赛
1、主题：生生不息·火与土的记忆
2、参赛作品类别
（1）日用陶瓷类：为满足人们日常生活需求而设计的日用类陶瓷，如餐具、茶具、咖啡具、酒具、工艺品等。
（2）瓷画类
3、参赛作品要求
应征者需准备作品的12寸照片(25cm ×30cm), 并保证应征作品无知识产权问题，系由本人原创或可全权代表合作者。大型作品的作品照片内应附有标准尺寸的参照物，可直接看出原作的大小和状况，需提供作品整体的不同面、不同角度的照片，复杂结构的作品、大件、组合作品，需提供场景和关键细节及局部照片并且注明尺寸，同时将照片电子文件上传至大赛官网。每位应征者的参展作品数量不超过2件。照片的背面用正楷写好作者的姓名、联系电话、作品的名称、材质、尺寸及创作年代等详细信息，以备联系。
4、作品提交方式
大赛统一采用网上报名的方式，参赛者须在大赛官方网站（www.zgwcsj.com）并经审核通过后方可参赛；所有参赛报名作品须以电子格式通过大赛官网提交，7月30日前报名截止。
5、奖项设置
陶瓷艺术设计专项竞赛拟设金奖1-2名，奖金6万元，银奖4名，奖金3万元，铜奖8名，奖金1万元。优秀奖若干，颁发证书。金奖作品将推荐参评评委会大奖，奖金30万元。优秀奖：10件，入围作品奖：200件 / 颁发证书。获优秀奖以上代表将有机会被邀请到南京参加大赛组委会举办的颁奖和展览活动。获多项奖项者，按最高奖项获取奖金，奖金不重复。上述奖金所述金额均指税前金额。
6、联系方式
联系人：王林军 025-68155733，13915980360

        夏晓烨 025-68155755，13770712173

邮箱：taoci@zgwcsj.com

参赛照片寄送地址：南京市中央路165号江苏凤凰美术出版社613室（陶瓷艺术设计大赛组委会办公室）
